Les médias

Comment fonctionnent-ils et
quel est leur impact?

« Do you know we are ruled by TV? »
- Jim Morrison, An American Prayer

«American children and adolescents spend 22 to 28 hours

per week viewing television, more than any other activity

except sleeping. By the age of 70 they will have spent

7 to 10 years of their lives watching TV » - The Kaiser Family Foundation

Intro

« Médias: occupent une place centrale
dans la vie pol. US et-pesent sur
fonctionnement des institutions

» C'est le cas dés le départ: 1787-1788,
Federalist Papers

Toujours le cas par la suite:

+ Journaux des Etats du Nord dénoncent
esclavage

— Ex.: Morning Star (journal du Maine et du New
Hampshire; 1826-1911)

+ Journaux et réseaux de télévision critiquent
politique US au Vietnam
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Médias = 4e pouvoir?

Constitution n’en fait pas:mention au
départ, mais Jefferson et autres Peres
fondateurs croient que la liberté et la
sécurité des citoyens requiérent une
presse libre agissant comme
impitoyable surveillant et censeur des
pouvoirs

ler amendement a la Constitution

Le Congres ne fera aucune loi qui
touche l'établissement ‘ou interdise le
libre exercice d’une religion, ni qui
restreigne la liberté de la parole ou
de la presse, ou le droit qu’a le peuple
de s’assembler pacifiquement et
d’adresser des pétitions au
Gouvernement pour la réparation des
torts dont il a & se plaindre

Plan

1- Caractéristiques des medias

2- Médias et vie politique

3- Transformation du paysage médiatique




1- Caractéristiques des médias

A) Journaux, périodiques et stations de radio
et de télévision = entreprises privées a but
lucratif (sauf Public Broadcasting Service
(PBS), National Public Radio (NPR))

lIs appartiennent pour la plupart a des
sociétés commerciales, des chaines et des
conglomérats

Principaux conglomérats dans le monde
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Effets de conglomérats

» Ne tuent pas nécessairement la qualité ou la
liberté de l'information ni.n’emprisonnent le
journaliste ou I'éditorialiste

» Mais facilitent et encouragent
homogénéisation des contenus tout en
décourageant reportages qui iraient a
I'encontre des intéréts écon. du conglomérat

Objectif 1er des médias

$5 %

Leur principale source de revenu

» Publicités

» Revenu de cette publicité dépend de
I'importance de I'auditoire auquel un
journal ou un réseau de radio ou de
télévision donne acces




Ainsi:

+ Médias sont engagés dans une
constante lutte pour.le lectorat et les
cotes d’écoute

Moyen pour gagner cette course: recours a des

« filtres » ou « cadres » médiatiques (frames)

Déf.: Ensemble de regles et de criteres
qui guident la sélection d’information
faite par les médias, et la maniéere de

communiguer cette information, dans le

but avoué de rejoindre le plus large
auditoire possible (Valkenburg,
Semetko et De Vreese, 1999)

5 exemples de « filtres » ou « cadres »

1- Couvrir un enjeu a partir du point de vue d’un

individu en particulier (human interest frame)

22/11/2011

Anderson Cooper




2- Mettre I'accent sur la responsabilité d’'un acteur
face a un événement (responsability frame)

3- Mettre I'accent sur les conséquences
économiques liées a un enjeu (economic
consequences frame)

La politique commerciale
de Bush a engendré des
centaines de milliers de pertes
d’emplois aux Etats-Unis!

Lou Dobbs

4- Mettre I'accent sur les conflits entre individus,
groupes ou institutions (conflict frame)
« Good news is N0 news »

The Washinaton Post

The red states get redder, the
blue states get bluer, and the
coloration map of the United States

takes on the coloration of the Civil War

Source: E.J. Dionne, « One Nation Deeply Divided »,
Washington Post, 3 novembre 2003, p. A31.

5- Mettre I'accent sur le caractére alarmiste, hautement
dramatique et dangereux des enjeux (terror frame)

IIIIEATINE

FEAR.

FRANCOLS DEBRIX I

Lien: http://www.youtube.com/watch?v=9jGtAcDefHg&feature=fvst (56:00 & 60:00)
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http://www.youtube.com/watch?v=9jGtAcDefHg&feature=fvst

B) Médias ont tendance a soutenir ordre écon.
et social et valeurs dominantes du pays

+ |l existe quelques publications d’X droite
et d’X gauche, mais'trés rares

» Majorité des médias critiquent défauts,
carences et ratés du systeme, mais
remettent rarement ce méme systeme
en question

Médias attachent une grande
importance a leur indépendance pol.

Journalistes tendent a se méfier des « spin
doctors », soit les porte-voix des partis

Journalisme d’enquéte (investigative
reporting) = tradition bien ancrée aux USA

» Volonté répandue dans les médias de
présenter les « deux cotés de la médaille »

Mais, certains médias et journalistes sont plus
libéraux (ou conservateurs) que d’autres

Lt Vhabier o,

Source: Karine Prémont, 2006
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A gauche... ...a droite

Keith Olbermann

Countdown with Keith Olbermann Bill O'Reilly
1 million/ jour The O'Reilly Factor
Lien: http:/ca.youtub lwatch?v=Quz9jyfagUk 3 millions / jour
Lien: http. v.youtube. =StES ul
...A droite

Keox}: -

channel] "’

Glenn Beck
Glenn Beck (GB)
3 millions / jour

Lien: hitp://www.youtub watch?v=rMaxgnukQri
Lien: http://www.yottube.com/watch?v=146t_nrySg4

C) Médias ont adopté des normes qui
favorisent 'hnomogénéité des
contenus

» Aucun journaliste, aucun média ne veut
paraitre en retard sur la.nouvelle du jour

» Favorise le « mimétisme
journalistique »: tendance d’un réseau
ou d’un journal a couvrir les mémes
événements que les autres
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http://ca.youtube.com/watch?v=Qvz9jyf4gUk
http://www.youtube.com/watch?v=stESstAqmUI
http://www.youtube.com/watch?v=rM4xqnukQrM&feature=related
http://www.youtube.com/watch?v=l46t_nrySg4

Ex.: élection de 2000

» 2:15 AM, John Ellis (cousin de George
W. Bush et analyste électoral a Fox
News) donne le feu vert pour que le
réseau déclare Bush gagnant en Floride

N ®CBS

- Effet domino: éﬁ% "™ NBC | NEWS |

o @

channel

HOWTO STEALAN

T INGIDS RTORY oF
oo GLDAGE $atet'S BHOOER we FOX METWONN
MISCALLED
e 2000 FLACTION wee
CAANGED THE CUSKSE (F HinTORY

Volonté de couvrir les mémes enjeux =

« Hypnotisation » des médias et des
Américains par une ou deux grandes
questions a la fois

« Effet grossissant » poussant a
accorder une attention démesurée a un
enjeu dont 'importance peut étre
discutable

22/11/2011
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D) Médias US = nombreux et variés
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Presse écrite (presse quotidienne)
» Prés de 1500 quotidiens au pays

» Pas de quotidien national; tous les quotidiens
sont issus et liés a une ville ou une région
dont ils assurent la couverture

» Fort populaire, mais n’est plus la premiere
source d’info des Américains

11



Phénomeéne de hiérarchisation de la
presse quotidienne

* Quotidiens a vocation et rayonnement
nationaux (enracinés dans les métropoles et sont lus

artout au pays) o~ o
™ WALL STREET
The New otk Times @he tVashington Post J"l H\AL

* Quotidiens a vocation et rayonnement

régionaux (enracinés dans les villes importantes ou
métropoles régionales)

The Baston Globe San Francises Cyrouicle Chicago Tribune

* Quotidiens locaux dans des villes de

petite et moyenne importance (souventen

situation de monopole et offrant une grande variété de qualité et
de contenu)

UNION LEADER 1y ) NGiki HiRALD

Manchester

* Quotidiens ethniques visant des

groupes ciblés (Vietham Daily News en Californie;
Le Soleil de la Floride en Floride; etc.)

Variété, mais importants facteurs
d’homogénéisation

» Phénomeéne des chaines: 25 majeures; 60%
du tirage

A part les quotidiens nationaux, les journaux

comptent peu de correspondants et se

nourrissent des mémes sources:

— Agences de presse (comme Associated Press)

— « Syndicates » (grands journaux vendent contenu
aux plus petits)

— « Pack journalism et Press Pools » (quelques
journalistes assurent la couverture et partagent
I'info avec leurs collégues)

22/11/2011
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Journaux US (Top 25; 2010)

Bocd Mzt

. RETE
Source: http://www.burrellesluce.com/system/files/BL_2010_Top_Media_List.pdf

Les lecteurs des journaux americains

(K. Prémont, La télévision méne-t-elle le monde, PUQ, 2006, p. 207)

== == =
Le Wall Street Journal est lu par - THEWALL STUEET ARRNAL
les personnes qui dirigent le pays

Le New York Times est lu par les
personnes qui croient qu’elles
dirigent le pays

Le Washington Post est lu par les
personnes qui pensent qu'elles
devraient diriger le pays

* Le USA Today est lu par les

Bepriet
s | TODAY
personnes qui pensent

qu’elles devraient diriger le W‘m b s
pays, mais qui ne m RTEI =N,
comprennent pas le m

Washington Post L N entantiadi e DRSS

Los Angeles Times

* Le Los Angeles Times est lu
par les personnes qui ne
refuseraient pas de diriger le
pays, si seulement elles
avaient le temps

)
* Le Boston Globe est lu par Ihf i‘uﬁlﬂll ixlwt

les personnes qui dirigeaient "= Natjons act, markets soa

autrefois le pays =% v
= = 1aa" ;
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DAILY * NEWS
Le New York Daily News BALYN WOMAN: 2 SFFICERS ASSAULTED W€
est lu par les personnes
qui ne sont pas vraiment
certaines de savoir qui

dirige le pays

Le New York Post est lu
par les personnes qui ne
se préoccupent pas de
savoir qui dirige le pays,
en autant que le
comportement des
dirigeants soit
scandaleux

WALV, YORK POS @25

San Francisco Chyronicle

TAUNTING DEATH =

locking

Le San Francisco Chronicle
est lu par les personnes qui
ne sont pas certaines qu'il y
a effectivement un pays et
que quelqu’un le dirige

i

Le Miami Herald est lu par e e
les personnes qui dirigent The fliami Herald

un autre pays

U.5. STRIKES

IR RAR TR o A VL AT A Y
s o
AREA AT LRSS L AR, AREL B ARt AN

BOK Y AMOMOA 11 A SORPOM T ACT

Presse écrite (périodiques; revues)

+ Grande variété et plusieurs types

22/11/2011
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Périodiques a caractére général, a diffusion
nationale et a circulation de masse

Périodiques a caractére général, a diffusion
nationale et visant un lectorat d’élite

IR - R NGOl
Legalize It : ‘ -
5 FOREIGN

d'»....’ ‘ ' -"l.ﬂ | .\l‘.} \l R;\

- v~ e~

Autres...

+ Périodiques généralistes mais a vocation
régionale (Southern Living)

Southern Living E""QY
R iy [ ; ).'

22/11/2011
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Revues (Top 25; 2011)

ilt/files/TopMedia2011_UpdatedFebruary2011_FINAL.pdf

Source: http://www.burre

22/11/2011

Médias électroniques (radio)

» Se développe a compter des années
1920 et chaque foyer dispose de
plusieurs appareils

» Environ 13 500 émetteurs (grande
variété des menus et auditoire
fragmenté a l'infini)

The Rush Limbaugh Show

» Depuis 1988 sur
Premiere Radio
Network (590 AM)

» 13 millions I'écoutent
chague semaine

» Son jargon
— Communist News Network

(CNN)

— Osama Obama (Barack
Obama;

- http://www.youtube.com/watch?v=in1AovV3zgU

16


http://www.burrellesluce.com/sites/default/files/TopMedia2011_UpdatedFebruary2011_FINAL.pdf
http://www.youtube.com/watch?v=in1AovV3zgU

Médias électroniques (télévision)

+ Devient importante vers la fin des années
1940 et joue un role majeur depuis
— « Key conduit for political messages »
— « Ifit's not TV, it's not real »
— Américains la regardent environ 7 heures / jour

— 97% des foyers US ont une télévision et sont
majoritairement cablés

Véritable aréne pol. et place publique des
USA contemporains

» 1500 émetteurs au pays (dont 1000 sont

affiliés a 'un des 5 réseaux majeurs)

» Grands réseaux: ABC, CBS, MSNBC

» Role accru des chaines d’information

continue depuis CNN (créé en 1980) et Fox
News (créé en 1996)

» 1e source d’information politique pour la

majorité des Américains

Sources d’information pol. des Ameéricains

Nouvelles nationales: bulletins quotidiens des
grands réseaux ou des réseaux locaux

— Influencent opinions et vision du monde des
Américains

Emissions d’affaires publiques
— Meet the Press (MSNBC); 60 minutes (CBS); etc.

Grands débats électoraux

Couverture en direct des événements (CNN,
Fox News, etc.)

22/11/2011
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Emissions d’humour, satire et politique
(Late Night TV)

O’Brien

* The Daily Show (Jon Stewart)

« The Colbert Report (Stephen Colbert)
« Late Night (Conan O’Brien)

« Late Night (Jimmy Fallon)

« Late Show (David Letterman)

« The Jay Leno Show (Jay Leno)

* Real Time (Bill Maher):
http://www.youtube.com/watch?v=LLLBuly4hnQ&feature=youtube_gdata
http://www.youtube.com/watch?v=JYnCykN1NrO&feature=related

Maher

Séries télévisées

Frédérick Gagnon et Julie Dufort, « Bienvenue a « Homerica » :
Les dessins animés américains et la politique de I'immigration non
documentée et du mur a la frontiére américano-mexicaine »,
Politique et sociétés, accepté et a paraitre en 2012.

22/11/2011
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Internet

» Joue un réle important depuis les années
1990

» Tous les journaux, réseaux de télévision,
émetteurs radio, revues ont leur site officiel

» Blogues jouent un réle de + en + important

Blogues (Top 25;2011)

Source: http://www.burrellesluce.comysites/default/files/TopMedia2011_UpdatedFebruary2011_FINAL.pdf

2- Médias et vie politique

* Les journalistes et les commentateurs font
pour la plupart du soupgon, du scepticisme,
de la méfiance envers tous les pouvoirs, tous
les détenteurs du pouvoir, une régle
méthodologique et éthique de base

* Or, leur acces aux dirigeants peut étre mis en
péril s’ils deviennent trop critiques (risque
d’autocensure)

22/11/2011
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Relations entre médias et pouvoirs = donc
mélange de défiance et de coopération

» Médias courtisent le pouvoir pour obtenir des
nouvelles exclusives (les « scoops »), mais
gouvernants ont aussi besoin des journalistes
et éditorialistes pour acheminer leur message
a la population

» Médias servent ainsi de courroie de
transmission entre électeurs et élus

La troika obligée : dépendance réciproque des médias, du
gouvernement et des citoyens

Pouvoir politique

En résumé, médias exercent triple
influence sur vie pol.

+ lls concourent a la responsabilisation et a
I'imputabilité des élus et des gouvernants

« lIs influencent 'lhumeur nationale et
I'opinion publique

« lls concourent a fagonner les priorités
politiques de la nation

21



22/11/2011

Un exemple: impact de la télévision
sur campagnes électorales

=
i * Renforce la personnalisation des
campagnes (candidats

« télégéniques » + « spécialistes » de
'image et des communications)

» Favorise les campagnes centrées sur
les individus (au lieu des enjeux)

 Favorise la simplification des enjeux et des
discours (candidats doivent condenser leur
message pour s'insérer dans le minutage
télévisuel)

» Rend incontournable I'achat de publicités
télévisuelles, qui sont tres cheres et qui,
donc, favorisent la dépendance des
candidats envers les lobbies

* Peut ruiner la campagne d’'un candidat en
un clin d’oeil

— Ex.: Dan Quayle, vice-président républicain
durant la campagne électorale de 1992:
http://www.youtube.com/watch?v=\Wdgbi66oN
ul

— Ex.: Howard Dean en 2004:
http://ca.youtube.com/watch?v=BcUU4dzjreM
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3- Transformation du paysage médiatique

1789-1920 1920-1950 1950-1995 1995

Acteurs politiques ajustent leurs stratégies et innovent

1789-1920 1920-1950 1950-1995 1995

Internet: révolution politique?

- Démocratisation de l'information?
* Nouvelles opportunités pour politiciens?

+ Contexte plus volatile poUr politiciens?

22/11/2011
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Contexte volatile pour politiciens

» George Allen 2006:
http://mwwwLyoutube:com/watch?v=r90z0PMnKwi|

» Joe Biden 2008:
http://www.youtube.com/watch?v=sM19YOgs7h
u

* Rudy Giulani 2008:
http://www.youtube.com/watch?v=9eFOotpUjgk

Autres médias qui pourraient étre étudiés...

WACing Yous wear wad Bncy ; Ol of

Pour aller plus loin sur médias et vie politique US

_ -

LA TELEVISION
MENE-T-ELLE LE MONDE?

DONIE A ORAREN

22/11/2011
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Politica through
Popular Culture

Batiot by Josept: J. Yoy
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